
(ราคาขาย (บาท/กโิลกรัม) 

ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

62 - - - - 45.73 47.30 39.33 30.80 19.56 - - -

63 - - - 50.00 35.20 38.68 45.61 41.67 31.54 - - -

64 - - - - 50.34 43.63 31.76 23.41 20.83 - - -

ปริมาณการน าเข้าของไทย 
ปี 62 ปี 63 ปี 64

ปริมาณ (ตัน)      - - -
มูลค่า (ลา้นบาท) - - -

ที่มา : ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ลองกอง
ชื่อไทย : ลองกอง
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ :  Longkong
ชื่อวิทยาศาสตร์ : Lansium domesticum Corr.
โดย : กลุ่มส่งเสริมไมผ้ล
เบอร์โทรศัพท ์: 02 579 3816

สถิตกิารผลิต 

ปี 62 ปี 63 ปี 64

จ านวนครัวเรือน  75,500      74,461    70,392  (ครัวเรือน)
พื้นท่ีปลูก 245,767 229,128   212,727          (ไร่)  
พื้นท่ีเก็บเกี่ยว 236,090 222,950  207,205        (ไร่)
ผลผลิตเฉลี่ย 502      334 368     (กก./ไร่)
ผลผลิตรวม 118,602      74,358 76,313       (ตัน)

ประเทศผู้ผลติท่ีส าคัญของโลก      
ปี 64 

ไทย  มาเลเซีย  
ต้นทุน / ผลตอบแทน (บาทต่อไร่) 

ปี 64
ตน้ทุน  26,964 (บาท/ตัน)
ผลตอบแทน 5,126 (บาท/ตัน)

ประเทศผู้ส่งออกท่ีส าคัญของโลก      
ปี 64 

มาเลเซีย

ประเทศผู้น าเข้าที่ส าคัญของโลก      
ปี 64 

มาเลเซีย  เวยีดนาม  สปป.ลาว

ปริมาณการส่งออกของไทย 
ปี 62 ปี 63      ปี 64

ปรมิาณ (ตัน)         1,408        1,712        1,452
มูลค่า (ล้านบาท)    31.60 46.62 36.45

ช่วงเวลาท่ีผลผลิตออก (ร้อยละ) 

ปี ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

62 0.06 0.34 0.01 0.01 1.99 4.37 7.55 17.75 43.08 23.31 1.47 0.06

63 - - 0.04 0.75 8.59 9.56 9.56 14.51 28.94 23.80 4.25 -

64 - - - 0.04 2.28 7.51 11.70 26.11 32.99 18.42 0.95 -

ปริมาณการบริโภคภายในประเทศ 

ปี 62 ปี 63 ปี 64
ปรมิาณ (ตัน) 117,194    72,646 74,860  



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหาข้อจ ากัด แนวทางการพัฒนา/แก้ไข

1. มปีระโยชนต์อ่สุขภาพและมีสรรพคุณทางยา 

เพราะภายในเปลอืกลองกองประกอบไปด้วยสาร

บางชนิดท่ีเชื่อกันว่าช่วยบรรเทาอาการท้องเสีย 

ส่วนเมล็ดลองกองบดอาจชว่ยลดไข ้รวมท้ัง

สรรพคุณการรักษาโรคร้ายแรงอย่างมาลาเรีย 

มะเร็ง หรอืคุณสมบัตใินการต้านอนุมูลอสิระอัน

เป็นท่ีกลา่วถึงจากสูตรยาพื้นบ้าน

2. มแีนวทางการพัฒนาผลไม้ไทย พ.ศ.2565 –

2570 รองรับการสง่เสริมและพัฒนาการผลิตและ

การตลาดของลองกอง

1. ส่วนใหญ่บริโภคภายในประเทศ ตลาดสง่ออกส าคัญ ได้แก่

มาเลเซีย เวยีดนาม สปป.ลาว ท้ังน้ี การสง่ออกมีปริมาณน้อย 

เนื่องจากปัญหาเร่ืองแมลงท่ีติดไปกับชอ่ผล และอายุการเก็บ

รักษาสัน้

2. เนื้อท่ีให้ผลโดยรวมลดลง เนื่องจากเกษตรกรสว่นใหญ่จะปลูก

ลองกองเป็นพืชแซมกับไม้ผลอื่น และเก็บเกี่ยวผลผลิต

เป็นผลพลอยได้เกษตรกรท่ีปลูกแบบสวนเดี่ยวเหลอืน้อย รวมท้ัง

มปัีญหาแรงงานในการแต่งช่อลองกอง ประกอบกับราคาท่ี

ตกต่ าตอ่เนื่องมาหลายปี เกษตรกรจึงทยอยโค่น สาง ตน้ลองกอง

ออกทุกปีเพื่อปลูกทุเรียนทดแทน หรือสางออกให้ช่องวา่ง

ระหว่างตน้ทุเรียนได้รับแสงแดดสังเคราะห์แสงได้ดีการดูแลเอา

ใจใส่จะนอ้ยกว่าพชืหลัก

แนวทางการบริหารจัดการผลไม้ สอดคล้องกับยุทธศาสตร์

การพัฒนาผลไม้ไทย พ.ศ.2558-2564 โดยให้จังหวัด

บริหารจัดการแบบเบ็ดเสร็จด้วยตนเองมีแนวทางดังนี้

1. การบริหารจัดการเชงิคุณภาพ มีแผนงาน/

โครงการ การจัดการและพัฒนาด้านคุณภาพผลผลิต เชน่ 

ส่งเสริมการผลิตตามมาตรฐาน GAP และ GI การเชื่อมโยง

การตลาดและเพ่ิมมูลค่าผลผลิต

2. การบริหารจัดการเชงิปริมาณ มุง่เนน้การบริหาร

จัดการผลผลิตในฤดูกาล โดยจัดสมดุลอุปสงค์และอุปทาน

มกีารประมาณการผลผลิตล่วงหนา้ และเชื่อมโยงตลาดเพื่อ

รองรับผลผลิต เชน่ ผู้รวบรวม ผู้สง่ออก สหกรณ์ ตลาด

กลาง และห้างสรรพสนิค้า เป็นต้น

ลองกอง


