
การผลิต

ปี 62       ปี 63 ปี  64 
เนื้อที่ปลูก (ไร่)1/ 145,404   149,657   NA
เนื้อที่ให้ผล (ไร่)    121,624    126,987  128,463
ชาอัสสัมสด       108,964    116,541   118,204
ชาจนี                 12,660      10,446    10,259

ผลผลิตชาสด (ตัน) 96,537    102,812  103,420
ชาอัสสัมสด      87,498 94,631   96,218
ชาจนีสด           9,039       7,181      7,202

ผลผลิตต่อไร่ (กก.)       
ชาอัสสัมสด 803          812       814
ชาจนี 714          687       702

ต้นทุน /ราคา/ ผลตอบแทน

ต้นทุนการผลิต (บาท/กก.) 
ชาอัสสัมสด    10.04
ชาจีนสด                           35.29

ราคาที่เกษตรกรขายได ้(บาท/กก.)
ชาอัสสัมสดคละ 15.18
ชาจีน เบอร์ 17 สดคละ        55.00

ผลตอบแทนสุทธิ (บาท/ตัน)
ชาอัสสัมสด   5.14
ชาจีนสด           19.71

ที่มา : ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร ,กรมวิชาการเกษตร

แหล่งผลิต

เชยีงราย  เชียงใหม ่นา่น 
แพร่ แมฮ่่องสอน

ชา

ชื่อไทย : ชา
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : Tea
ชื่อวิทยาศาสตร์ : 
Camellia sinensis (L.) Okutzte
โดย : กลุ่มส่งเสริมไม้ยืนต้น
เบอร์โทร : 02 940 6079

ปริมาณการน าเข้าของไทย

ชาแห้ง (ชาด า,ชาขียว)
ปี ปริมาณ (ตัน)     มูลค่า (ล้านบาท)
62 14,334 691
63      10,767 817
64       11,812                   730
ผลิตภัณฑ์ชา
ปี ปริมาณ (ตัน)    มูลค่า (ล้านบาท)
62 194                     89
63          205                    90
64            511                   197

ผลผลิตเก็บเกี่ยวรายเดอืน (ร้อยละ)

ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

2564 0.84 1.37 1.91 3.01 4.42 6.56 9.56 1.75 15.20 17.63 18.89 18.89

ปริมาณการส่งออกของไทย

ชาแห้ง (ชาด า,ชาขียว)
ปี ปริมาณ (ตัน)    มูลค่า (ล้านบาท)
62 3,314                   591
63 2,672                  734
64        3,481 776
ผลิตภัณฑ์ชา
ปี ปริมาณ (ตัน)    มูลค่า (ล้านบาท)
62 3,631 300
63       1,504                  280
64        2,234                  439

ประเทศคู่แข่งที่ส าคัญ

เคนยา  จีน  อนิเดีย ศรีลังกา

ประเทศคู่ค้าที่ส าคัญ

ลาว  จีน  อนิเดีย สหรัฐอเมริกา กัมพูชา



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหา/ข้อจ ากัด แนวทางพัฒนา/แก้ไข

1. ชาไทยมี คุณภาพและ
รสชาติดี  เ น่ืองจากสภาพภูมิ
ป ร ะ เ ท ศ แ ล ะ ภู มิ อ า ก า ศ 
ตลอดจนมีการผลิตและการแปร
รูปท่ีเหมาะสม

2. มีการขยายพื้นท่ีการปลูก
ชาและผลิตชาอินทรีย์ ส่งผลให้
ผลผลิตของชาเพิ่มขึ้นทุกปี จาก
กระแสนิยมบริโภคชาอินทรีย์
เพิ่มขึ้น

3. ต่างประเทศต้องการชา
ไทยเพิ่มขึ้น

4. รัฐบาลให้การสนับสนุน
ด้านการแปรูป

ด้านการผลติ 
1. การปลูกชากระจัดกระจายในพืน้ท่ีหลายจังหวัดยากต่อการควบคุม การขยายพืน้ท่ี

ปลูกบนพืน้ท่ีสูงค่อนข้างล าบากเนื่องจากพื้นท่ีบางส่วนต้องขออนุญาตจากกรป่าไม้
2. ขาดแคลนแรงงานในการเก็บเกี่ยวใบชา เน่ืองจากมีการเคลื่อนย้ายแรงงานไปสู่

ภาคอุตสาหกรรม
3. ต้นทุนการผลิตสูง โดยเฉพาะค่าแรงงานเพื่อจูงใจให้แรงงานมาท างานมากขึน้
4. ขาดแคลนผู้เชี่ยวชาญการผลิตชา
5. ต้องมีการน าเข้าเครื่องจักรจากต่างประเทศเนื่องจากไทยยังไม่สามารถผลิต

เครื่องจักรท่ีทันสมัย
ด้านการแปรรูป

1. ชาไทยไม่มีตราสินค้าเป็นของตนเอง ส่วนใหญ่จะขายในลักษณะขายในลักษณะขาย
สง่บรรจุถุงพลาสติก ท าให้ผู้บรโิภคไม่ทราบวา่เป็นชาไทย
ด้านการตลาด

1. ตลาดเป็นของผู้ซื้อ โดยผู้ขายไม่สามารถก าหนดราคาเองได้ท าให้ราคาไม่สูงมากตาม
ความต้องการ

2. ประเทศเพื่อนบ้านขยายพืน้ท่ีปลูกท าให้มีผลผลติชาออกสูต่ลาดเพิ่มขึ้นและเป็นคู่แข่ง
ชาไทย

3. ไม่มีพันธมิตรทางการคา้

ด้านการผลิต
1. เพิ่มปริมาณการผลิตชาพันธุ์ดีและชาอินทรีย์
2. ปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตไร่ชาท่ีเสื่อมโทรม

ด้านการแปรรูป
1. รัฐควรสนับสนุนด้านการแปรรูปโดยสนับสนุนเงินทุนปลอดดอกเบี้ย 

หรือดอกเบี้ยต่่าให้กลุ่มเกษตรกร หรือสถาบันเกษตรกร หรือผู้ประกอบการ
แปรรูป

2. ส่งเสริมให้เกษตรกรและผู้ประกอบการชา ผลิตชาให้มาตรฐาน เช่น 
GMP HACCP 

3. ขยายการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าชา
4. ผู้ประกอบการควรผลิตบรรจุภัณฑ์ใช้เอง เพื่อเป็นเอกลักษณ์ของไทย 

โดยการท่าเป็นตราสัญลักษณ์ที่สามารถจ่าได้ง่ายว่าเป็นชาไทย
ด้านการตลาด

1. ผู้ผลิตชาไทยร่วมมือกันในเรื่องการตลาดโดยรวมกลุ่มกันขายตั้งราคา
เดียวกันเพ่ือไม่ให้ถูกต่อรองราคาจากผู้ซ้ือได้ และท่าให้ได้ผลตอบแทนท่ีสูงขึ้น

2. ภาครัฐจัดการตลาดเพ่ือการกระจายสินค้าโดยเฉพาะตลาดต่างประเทศ 
และอ่านวยความสะดวกในกฎเกณฑ์ต่างๆ ในการส่งออก โดยไม่ต้องพึ่งพา
ตัวแทนในต่างประเทศท่ีท่าให้ต้องเสียค่าใช้จ่ายในส่วนน้ี

3. สร้างพันธมิตรทางการค้า เพ่ือพึ่งพากันด้านการตลาด

การผลิต การตลาด มาตรการ

ชาอัสสัม ปี 2564 เนื้อท่ีให้ผลเพิ่มขึ้นจากปี 2563 เนื่องจากมีการส่งเสริมการปลูกชา
จากภาครัฐ และความต้องการของตลาดมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น จึงจูงใจให้มีการขยายพื้นท่ีปลูก 
อีกท้ังต้นชาท่ีปลูกในปี 2561 เริ่มให้ผลผลิตในปีนี้ ส าหรับผลผลิตต่อไร่เพิ่มขึ้น เนื่องจาก
เกษตรกรใส่ใจดูแล ตัดแต่งทรงพุ่มท าให้สะดวกในการเก็บเกี่ยว ช่วยกระตุ้นให้เกิดยอดใหม่ให้
เร็วขึ้น และช่วยก าจัดโรคและแมลง รวมท้ังเนน้การผลิตชาตามคุณภาพตามที่ตลาดต้องการ

ชาจีน ปี 2564 เนื้อท่ีให้ผลลดลงจากปี 2563 เนื่องจากสภาพอากาศร้อนและแห้งแล้ง 
ท าให้ชายืนต้นตาย เกษตรกรโค่นต้นชาท่ีอายุมากเปลี่ยนไปปลุกชาอัสสัมและต้นไผ่แทน 
อีกท้ังราคาชาจีนท่ีเกษตรกรขายได้เฉลี่ยปี 2563 ลดลง จงึไมจู่งใจให้ปลูกชาจีน

1. การสง่ออกชาแห้งและผลิตภัณฑ์
มีปริมาณเพิ่มขึ้นจากปีท่ีผ่านมา โดยมี
ตลาดส่งออกหลัก ได้แก่  ลาว จีน 
อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และกัมพูชา

2. การน าเข้าชาแห้งมปีรมิาณท่ี
เพิ่มขึ้นจากปท่ีีผ่านมา โดยน าเข้าจาก
ประเทศจนี เวียดนา เมยีนมา และ
อินโดนีเซีย

1. เปิดตลาดตามข้อตกลง WTO โดยมีอัตราภาษีน าเข้า
ในโควตา ร้อยละ 30 และนอกโควตา ร้อยละ 90 ปริมาณเปิด
ตลาดในโควตา ปีละ 625 ตัน และภายใต้กรอบความตกลง 
AFTA อัตราภาษนี าเข้ารอ้ยละ 0 ไม่จ ากัดปริมาณ

2. ยุทธศาสตร์ชา ปี 2560 – 2564 เน้นพัฒนาต้ังแต่ต้นน้ า 
กลางน้ า โดยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุนการผลิต 
การแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่า รวมท้ังพัฒนาคุณภาพชาเพื่อ
ยกระดับขีดความสามารถและศักยภาพในการแข่งขัน

ชา


