
ราคาขายกล้วยไม้ตัดดอกส่งออก สกุลหวายช่อยาว 55 – 60 เซนติเมตร (บาท/ช่อ) 
ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉล่ีย 

60 2.32 2.14 2.09 2.02 2.72 4.22 3.16 2.33 2.00 2.09 1.77 5.06 2.66 
61 4.12 4.75 3.00 2.17 2.78 2.60 1.34 1.80 1.25 1.25 1.30 1.71 2.34 
62 3.10 3.40 1.98 1.72 1.58 5.40 4.55 4.20 2.80 1.77 2.90 2.3 2.98 

 
 
 

ฤดูกาลผลผลิตกล้วยไมต้ัดดอก ป ี2562 (ร้อยละที่ออกสู่ตลาด) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

8.05 8.04 7.70 6.67 6.66 8.41 10.45 9.33 9.34 8.89 8.19 8.27 
            

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  
 
               

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่งออก ข้อได้เปรียบ - เสียเปรียบสินค้าไทย นำเข้า 
- กล้วยไม้ตัดดอก 
ปี       ปริมาณ (ตัน)   มูลค่า (ล้านบาท) 
60         24,209          2,222 
61         23,717          2,287 
62         23,086          2,160 
 

- กล้วยไมก้ระถาง 
ปี    ปริมาณ (พันต้น) มูลค่า (ล้านบาท) 
60       28,932           563 
61       32,773           536 
62       31,880           488 

ได้เปรียบ: มีพนัธุท่ี์หลากหลาย 
คณุภาพดี ราคาถกู และรฐับาลมี
นโยบายผลกัดนัการส่งออกเพิ่มขึน้ 
เสียเปรียบ: การส่งออกกลว้ยไม้
บางพนัธุป์ริมาณมากเกินไป          
ท าใหถ้กูกดราคา และมาตรการกีด
กนัทางการคา้ของประเทศคู่คา้ 
โดยเฉพาะสหภาพยุโรป 

- กล้วยไม้ตัดดอก 
ปี       ปริมาณ (ตัน)   มูลค่า (ล้านบาท) 
60         4.68            0.56 
61         3.81            3.12 
62         8.10            7.56 
 

- กล้วยไมก้ระถาง 
ปี   ปริมาณ (พันต้น)   มูลค่า (ล้านบาท) 
60       1,489             20 
61       1,248             16 
62          792                 11 

ประเทศคู่ค้าของไทย    มูลค่า                        
# กล้วยไม้ตัดดอก 
  1. สหรัฐอเมริกา         24.5 % 
  2. ญี่ปุ่น                   23.1 % 
  3. เวียดนาม              14.9 % 
  4. จีน                        8.7 % 
  5. อิตาลี                    7.1 % 
# กล้วยไม้กระถาง 
  1. เนเธอร์แลนด์         20.5 % 
  2. เยอรมนี               11.2 % 
  3. บราซลิ                 10.8 % 
  4. ญี่ปุ่น                     7.2 % 
  5. สหรัฐอเมริกา           5.5 % 

ประเทศผู้ผลิตส ำคัญ 

กล้วยไม้ตดัดอก กล้วยไม้กระถำง 
- เนเธอรแ์ลนด ์
 - สิงคโ์ปร ์
 - ไตห้วนั 
 - นิวซีแลนด ์
 - เวียดนาม 
 - มาเลเซีย 

 - ไตห้วนั 
 - เวียดนาม 
 - จีน 
 - สหรฐัอเมริกา 
- เยอรมนี 
- ญ่ีปุ่ น 

 

ประเทศผู้น ำเข้ำส ำคัญของโลก 

กล้วยไม้ตดัดอก กล้วยไม้กระถำง 
- สหรฐัอเมริกา 
 - ญ่ีปุ่ น 
 - เวียดนาม 
 - จีน 
 - อิตาลี 

- เนเธอรแ์ลนด ์
- เยอรมนี 
- บราซิล 
- ญ่ีปุ่ น 
- อเมริกา 

 

สถิติการผลิตกล้วยไม้ตัดดอก 
                            ปี 60       ปี 61       ปี 62 
จำนวนผู้ปลูก            3,000*     3,000*     3,000*   
(ครัวเรือน)     
พื้นท่ีปลูก (ไร่)          21,334    21,631    22,438 
ผลผลิตเฉลี่ย (กก./ไร่)   2,157      2,226     2,244 
ผลผลิตรวม (ตัน)     46,015    48,147    50,351 
วัตถุดิบ  – ใช้ในประเทศ   55  % 
           – ส่งออก          45  % 

สถิติการผลิตกล้วยไม้ต้น ปี 63 
จำนวนผู้ปลูก             322          
(ครัวเรือน)     
พื้นท่ีปลูก (ไร่)          1,692.84     
พื้นท่ีเก็บเกี่ยว (ไร่)     1,690.09 

กล้วยไม้ 
ชื่อไทย : กล้วยไมต้ัดดอก และ กล้วยไม้กระถาง 
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : Orchid 
ชื่อวิทยาศาสตร์ Dendrobium hybrid 
 โดย   1. นางสาวมารศรี วงศ์อนันทรัพย์ 

         นักวิชาการเกษตรชำนาญการ 
2. นางสาวสุจิตรา ปัญญาพิสิทธิ์ 

         นักวิชาการเกษตรปฎิบัติการ 
 โทรศัพท์  (02 561 1501)  

สัดส่วนการส่งออกกล้วยไม้ตดัดอกแยกรายตลาด  ปี 2562 

ท่ีมำ: กรมศุลกำกร  วเิครำะห:์ กรมส่งเสริมกำรเกษตร 

ท่ีมา: ศูนยส์ำรสนเทศกำรเกษตร ส ำนักงำนเศรษฐกิจกำรเกษตร 
 

สัดส่วนการส่งออกกล้วยไม้กระถางแยกรายตลาด  ปี 2562  
 

ท่ีมำ: กรมศุลกำกร  วเิครำะห:์ กรมส่งเสริมกำรเกษตร 

ท่ีมา: ศูนยส์ำรสนเทศกำรเกษตร กรมส่งเสริมกำรเกษตร 

ท่ีมา:     ศูนยส์ำรสนเทศกำรเกษตร ส ำนักงำนเศรษฐกจิกำรเกษตร 
* ประมำณกำร 

จังหวัดท่ีปลูกมำก 
ได้แก่ จังหวัด 
นครปฐมสมทุรสาคร 
กรุงเทพฯราชบุรี 
กาญจนบุร ี

กล้วยไม้ตัดดอก 

 

ยุโรป 35.11 %
(171.59 ล้านบาท

เนเธอร์แลนด ์21.10 %
(103.14 ล้านบาท)

บราซิล 15.04%
(73.50 ล้านบาท)

เยอรมนี 11.30%
(55.23 ล้านบาท)

อาเซียน 10.94%
(53.46 ล้านบาท)

อื่นๆ 6.51%
(105.24 ล้านบาท)
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กล้วยไม้ 
ศักยภาพ/จดุเด่น ปัญหา/ข้อจำกดั แนวทางพัฒนา/แก้ไข 

ปัจจุบัน (กล้วยไมต้ัดดอกและกล้วยไมก้ระถาง) 
1. เกษตรกรมีทักษะการผลิต และมีความสามารถในการพัฒนา

พันธุ ์
2. หน่วยงานภาครัฐมีเครือข่ายเกษตรกร / ผู้ส่งออกที่มีความรู้

ในการผลิตกล้วยไม้ที่มีคุณภาพดี 
3. มีงานวิจัยเกีย่วกับการผลิตและหลังการเก็บเกี่ยวอยา่ง

ต่อเนื่อง โดยกรมวิชาการเกษตร และสถาบันการศึกษา 
4. มีกลุ่มธุรกิจที่เกีย่วข้องกับการผลิตต้นพันธุ์ และปัจจยัการ

ผลิตอย่างครบครัน 
5. มีฐานข้อมูลทะเบียนเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยไม้ (กสก.) 

ฐานข้อมูลการส่งออกและขอ้มูลการแจ้งเตือนจากประเทศคู่ค้า 
(กวก.) และฐานขอ้มูลพันธกุรรมกล้วยไม้ที่สำคัญ (กวก.) และ
ฐานข้อมูลสถานการณ์กล้วยไม้ (สศก.) 

6. ภาครัฐและเอกชนมีนโยบายให้การสนับสนุนอุตสาหกรรม
กล้วยไม้ (งานวิจัย ส่งเสริมและประชาสมัพันธ์ กลว้ยไม้ ทั้งในและ
ต่างประเทศ) 

7. มีมาตรฐานการผลิตกล้วยไม้คุณภาพ (GAP/ GMP) โดยกรม
วิชาการเกษตร และส่งเสริมโดย กรมส่งเสริมการเกษตร 

8. มีการส่งเสริมและสนับสนุนการรวมกลุ่ม Cluster และ
การเกษตรแปลงใหญ่ และการวมกลุ่มในรูปแบบสหกรณ์ 

9. ผู้ส่งออกมีคู่ค้าและประสบการณ์อยา่งยาวนาน 
10. มีผู้ส่งออกมาก ส่งผลให้สามารถเพิม่ช่องทางการจำหนา่ย

สินค้ากล้วยไม้ในต่างประเทศได้เพิ่มขึ้น 

การผลิต (กล้วยไมต้ัดดอกและกล้วยไม้กระถาง) 
1. การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมอิากาศโลก เช่น ฝนไม่ตกต้องตามฤดูกาล 

อากาศร้อนขึ้น ส่งผลกระทบต่อการระบาดของโรคและแมลง และคุณภาพการผลติ  
2. ขาดความหลากหลายของพันธุ์กลว้ยไม้เพื่อการค้าที่เป็นสาธารณะ 

เกษตรกรทั่วไปเข้าถึงได้และพันธุ์ใหมข่องเกษตรกร ยังถูกใช้ในวงแคบ (ไม่
เผยแพร่) 

3. การขาดแคลนแรงงานภาคเกษตร และต้นทุนการจ้างงานมีแนวโน้ม
สูงขึ้น ทำให้ต้นทุนการผลิตสูง 

4. ขาดการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่จะช่วยสนับสนุนการผลิต
ให้มีคุณภาพที่ดีขึ้น และไม่มีศูนย์กลาง/จุดรวบรวมในการทำหน้าที ่คัดแยก
ผลผลิตกล้วยไม้คุณภาพดี ทำให้คุณภาพกล้วยไม้ ซ่ึงจำหน่ายไม่สม่ำเสมอ 

5. เกษตรกรและผู้ส่งออก ขาดแรงจูงใจในการปฏิบัติตามมาตรฐาน
สินค้าเกษตร (GAP) และ (GMP) 

6. ปัญหาน้ำเค็มที่เกิดจากภัยแล้ง (น้ำเค็มรุก) และการทำนากุ้งในพื้นที่
ปลูกกล้วยไม้ มีผลกระทบต่อปริมาณและคุณภาพของผลผลิตกล้วยไม้ 

7. ขาดการวางแผนระบบจัดเก็บข้อมูลร่วมกันของภาครัฐและ
ผู้ประกอบการ ทำให้ขาดการเชื่อมโยงขอ้มูล และยากตอ่การเข้าถึงข้อมูล 
เพื่อนำมาใช้ประโยชน ์
การตลาด (กล้วยไมต้ัดดอกและกล้วยไม้กระถาง) 
    1.  ปริมาณและคุณภาพผลผลิตไม่สอดคล้องกับช่วงความต้องการของตลาด 
ส่งผลกระทบ ให้ราคากลว้ยไม้ไม่มีเสถยีรภาพ 
    2.  ขาดการศึกษาวิจยัด้านการตลาด การกระจายสินค้า การประชาสัมพันธอ์ยา่ง
เป็นระบบ เพื่อทำตลาดเชิงรุก โดยขาดการบูรณาการระหว่างหนว่ยวิจัยและ
หน่วยปฏิบัติ ในการกำหนดทิศทางร่วมกันและการนำผลงานวจิัยมาใชป้ระโยชน ์
     3. ขาดการพัฒนาระบบการบรรจุภณัฑ์ เพื่อรักษาคุณภาพกล้วยไม้และ
ลดต้นทุนค่าขนส่ง 
     4. ประเทศปลายทางที่เป็นตลาดหลักหรือตลาดคู่ค้าเดิม (JP US EU) ใช้มาตรการ 
ด้านสุขอนามยัพืชและกฎระเบยีบต่างๆ เพื่อกีดกันการนำเขา้เพิ่มมากขึ้น 

5. ปีนี้เกิดสถานการณก์ารแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา ๒๐๑๙ 
(COVID - 19) ทำให้ตลาดจำหนา่ยกล้วยไมไ้ด้รับผลกระทบ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งตลาด
ส่งออกที่มีปริมาณและมูลค่าลดลง ส่งผลให้ผู้ส่งออกและเกษตรกรได้รับความเดือดร้อน 

แนวทางพัฒนา/แก้ไข/ขับเคลื่อนการแข่งขันสินค้ากล้วยไม้ (แผนปฏิบตัิการ
ด้านกล้วยไม ้พ.ศ. ๒๕๖๓ – ๒๕๖๕) ดำเนินการโดย 

1. พัฒนาเกษตรกรผู้ปลูกกลว้ยไม้และผูส้่งออกในด้านการผลิตและ
การตลาด เพื่อเพิ่มขีดความสามารถขององค์กรผู้ประกอบการให้เข้มแข็ง (สัดส่วน
สินค้าตามขนาดคุณภาพดี เพิ่มขึ้นร้อยละ 5) 

2. พัฒนากล้วยไม้คุณภาพ ดว้ยเทคโนโลยีและนวัตกรรม ให้ตรงความ
ต้องการของตลาด และเพื่อสร้างประสิทธิภาพในการผลิตและเพิ่มสินค้ามูลค่าสูง 
(เทคโนโลยีและนวัตกรรมต้องสามารถนำไปใช้ประโยชน์ เพือ่สร้างประสิทธภิาพ
ในการผลิตและเพิ่มสินค้ามูลค่าสูง จำนวน 10 เร่ือง) 

3. รักษาคู่ค้าเดิมและเปิดช่องทางการตลาดใหม่ เพื่อเพิ่มส่วนแบ่ง และ
มูลค่าทางการตลาด (มูลค่าตลาดเดิมเพิ่มขึ้นร้อยละ 5 คิดเป็นเงิน 99 ล้านบาท 
และตลาดใหม่เพิ่มขึ้นร้อยละ 10 คิดเป็นเงิน 41 ล้านบาท จากมูลค่าการส่งออกใน
ปี ๒๕๖๑)  

ท่ีมา : แผนปฏิบัติการด้านกล้วยไม้ พ.ศ. 2563 – 2565 
วิเคราะห์ : กรมส่งเสรมิการเกษตร ณ วนัที ่23 กันยายน 2563 
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