
(ราคาขาย (บาท/กโิลกรัม)) 1/  
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61 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

62 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

63 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ปริมาณการน าเข้าของไทย 3/

ปี 62 ปี 63 ปี 64
ปริมาณ (ตัน) 1,699    1,608

2,670

มูลค่า (ล้านบาท)   116       96       172

ที่มา : 1/ ส านักส่งเสริมและจัดการสินค้าเกษตร 2/ ทะเบียนเกษตรกร 3/ กรมศุลกากร 4/ FAO (2020)

ชื่อไทย : ผึง้พันธ์ุ
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : honey bee
ชื่อวิทยาศาสตร์ : Apis Mellifera
โดย : กลุ่มส่งเสริมแมลงเศรษฐกิจ
เบอร์โทรศัพท ์: 02 940 6102

ประเทศผู้ผลติท่ีส าคัญของโลก      
ปี 64 4/

1. จีน            2. ตุรกี
3. อหิร่าน     4. อาร์เจนตนิา

ต้นทุน / ผลตอบแทน (บาทต่อไร่) 1/

ต้นทุน (ปี 63/64)
- ตน้ทุนคงท่ี (บาท/รัง) 1,700 บาท
- ค่ากล่องพร้อมพันธ์ุผึ้ง  3,500 บาท
- ตน้ทุนผันแปร (บาท/รัง/ปี) 850 บาท

ผลตอบแทน (บาท/กก./ป)ี
- รายได้จากการขายน้ าผึง้/รัง/ปี 

3,000 – 3,600 บาท

ประเทศผู้ส่งออกท่ีส าคัญของโลก      
ปี 64 4/

1. จีน              2. ยูเครน
3.อาร์เจนตนิา    4. อนิเดีย

ประเทศผู้น าเข้าที่ส าคัญของโลก      ปี 64 
4/

ผลผลิต (ตัน) (ถ้าม)ี
1. สหรัฐอเมริกา  2. สหพันธรัฐเยอรมนี
3. สหราชอาณาจักร     4. ญี่ปุ่น

ปริมาณการส่งออกของไทย 3/

ปี 62 ปี 63 ปี 64
ปริมาณ (ตัน) 7,923     7,671 10,314

มูลค่า (ล้านบาท)   617       562      706

ช่วงเวลาทีผ่ลผลติออก (ร้อยละ) 1/  

ปี ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

63

64

สถิตกิารผลิต 2/

ปี 62 ปี 63 ปี 64
จ านวนเกษตรกร (ราย) 1,273       1,248        1,461
จ านวนรัง (รัง) 367,749     360,395    
432,474 
ผลผลิตเฉลี่ย (กก./รัง/ปี)       30 กก./รัง



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหาข้อจ ากัด แนวทางการพัฒนา/แก้ไข

1. การผลิต
เนื่องจากประเทศไทยมคีวามหลากหลายของ

พชือาหารผึ้ง เช่น ล าไย ลิ้นจี่ ทานตะวัน งา 
ยางพารา เงาะ นุน่ ข้าวโพด รวมท้ังวัชพืช ได้แก่ 
สาบเสอื ขีไ้ก่ยา่น และไมยราบ สามารถเลีย้ง แยก
ขยายรัง และเก็บผลผลิตน้ าผึง้ได้หลากหลายชนดิ 
นอกจากนี้ยังมผีลผลิตอ่ืนๆ ท่ีเกิดจากการเลีย้งผึง้  
เชน่ นมผึ้ง เกสรผึง้  ไขผึง้  พรอพอลิส และพิษผึง้ 
ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีมูลค่าและสร้างรายได้ให้กับ
เกษตรกรและผู้ประกอบการมากกว่า 1,000 ลา้น
บาทต่อปี

2. ปัจจุบัน
อุตสาหกรรมการเลีย้งผึง้ของประเทศไทย

จะตอ้งปรับตัวต่อผลกระทบท่ีอาจเกิดขึ้นจาก
สภาพภูมอิากาศ และการเปลี่ยนแปลงการปลูกพชื
ของประเทศไทย ซึ่งสง่ผลตอ่ปริมาณพชือาหาร
ของผึ้งและปริมาณผลผลิตน้ าผึง้ นอกจากนี้ยังมี
ผลกระทบจากการน าเข้าและส่งออกน้ าผึง้ด้วย 
ดังนัน้ กรมส่งเสริมการเกษตร จึงได้ด าเนินการ
ส่งเสริมให้เกษตรกรมีความรู้ดา้นการเลีย้ง การ
ผลิตน้ าผึง้และผลิตภัณฑจ์ากผึง้ให้มีคุณภาพดีตาม
มาตรฐานการผลิตน้ าผึง้ (GAP) และมาตรฐาน
สนิคา้เกษตรน้ าผึง้ เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขง่ขัน

1. การผลิต 
1.1 เกษตรกรขาดการพัฒนาองค์ความรู้อยา่งต่อเนื่อง
1.2 ขาดการพัฒนาวัสดุอุปกรณใ์นการเลี้ยงผึ้ง ไม่มกีาร

ควบคุม คุณภาพและมาตรฐาน และมีแหลง่จ าหน่ายน้อยราย
1.3 ขาดการพัฒนาสายพันธ์ุผึ้งอยา่งต่อเนื่อง
1.4 การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมอิากาศสง่ผลตอ่การ

เลีย้งผึง้ พชือาหาร และการเก็บผลผลิตน้ าผึง้
1.5 มกีารใช้สารเคมีป้องกันก าจัดศัตรูพชือยา่งแพร่หลาย

ในบริเวณแหลง่พชือาหารผึ้ง

2. การแปรรูป
2.1 การพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ ์และบรรจุภัณฑอ์ยู่ใน

วงจ ากัด และไมต่อ่เนื่อง
2.2 เกษตรกรขาดความรู้และความเช่ือมั่นในดา้นการแปร

รูปผลิตภัณฑ์

3. การตลาด
3.1 ขาดการประชาสัมพันธ์ให้ความรู้แกผู่้บริโภคถึง

คุณประโยชนข์องการบริโภคน้ าผึง้
3.2 เกษตรกรรายย่อย ไมม่กีารจัดการผลผลิตเพื่อให้เกิด

ประสิทธิภาพสูงสุด
3.3 เกษตรกรขาดการเชื่อมโยงการผลิตและการตลาด

1. การผลิต
1.1 ส่งเสริมและสนับสนุนการวจิัยและพัฒนาการผลิตวัสดุ

และอุปกรณใ์นการเลีย้งผึง้
1.2 ผลิตนางพญาผึง้สายพันธ์ุด ีสนับสนุนการเลีย้งผึง้และ

พัฒนาสายพันธ์ุดใีห้กับเกษตรกร 
1.3 ประชาสัมพันธ์และแจ้งเตอืนเกษตรกรเพื่อรับมอืกับ

สภาพอากาศท่ีเปลี่ยนแปลง
1.4 ส่งเสริมการเลีย้งผึง้ตามระบบการผลิตแบบแปลงใหญ่
1.5 ประชาสัมพันธ์และให้ความรู้ดา้นการใช้สารเคมีป้องกัน

ก าจัดศัตรูพชือยา่งถูกตอ้งและปลอดภัย

2. การแปรรูป
2.1 ส่งเสริมให้มีการแปรรูปผลิตภัณฑผ์ึง้เพื่อเพิ่มมูลคา่และ

ลดปัญหาราคาผลผลิตตกต่ า
2.2 สนับสนุนการศึกษาวิจัยการพัฒนาการแปรรูป

ผลิตภัณฑแ์ละบรรจุภัณฑ์

3. การตลาด
3.1 รณรงค์การบริโภคน้้าผึง้และผลิตภัณฑ์ผึ้ง โดย

ประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงประโยชน์ และคุณค่าทางโภชนาการ 
ผ่านสื่อต่างๆ เช่น บทความทางวิชาการ เว็บไซต์

3.2 สนับสนุนให้มีระบบตลาดผูกพันตามขอ้ตกลง (Contract 
Farming) กับกลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงผึ้ง และผู้ประกอบการ  

3.3 ร่วมออกร้านแสดงสินค้าน้้าผึง้และผลิตภัณฑ์ผึ้งในงานแสดง
สินค้าต่าง ๆ และร่วมจัดงานนิทรรศการที่เกีย่วข้องกับการเลี้ยงผึ้ง
และผลิตภัณฑ์ผึ้ง

ผึ้งพันธุ์


