
(ราคาขาย (บาท/กโิลกรัม) 2/  
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ที่มา : 1/ ทบก. กรมส่งเสริมการเกษตร 2/ ศูนยส์่งเสริมเทคโนโลยกีารเกษตรด้านแมลงเศรษฐกิจ จังหวัดชุมพร 3/ รต.รอ กรมส่งเสริมการเกษตร

ชื่อไทย :ผึง้โพรง
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : Indian honey bee 
ชื่อวิทยาศาสตร์ : Apis cerana
โดย : กลุ่มส่งเสริมแมลงเศรษฐกิจ
เบอร์โทรศัพท ์: 02 940 6102

ต้นทุน / ผลตอบแทน (บาทต่อรัง) 1/

ต้นทุน 1,800 บาท (ปี 63/64)
- กล่องเลีย้ง     550 บาท
- คอนเลีย้ง        10 บาท
- ขาตั้งรัง         250 บาท
- ค่าใชจ้่ายอื่น ๆ 990 บาท
(เชน่ กระเบือ้งท าหลังคา หมวก 

ถุงมือ ที่พน่ควัน ไขล่อ ถังกรอง 
บรรจุภัณฑ ์เป็นต้น)

ผลตอบแทน (บาท/กก./ป)ี
- รายได้จากการขายน้ าผึง้/รัง 

3,500 - 5,000 บาท/รัง/ปี

ช่วงเวลาทีผ่ลผลติออก (ร้อยละ) 2/  

ปี ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.
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สถิตกิารผลิต 2/

ปี 62 ปี 63 ปี 64
จ านวนเกษตรกร (ราย) 3,850 23,922 30,063
จ านวนรัง (รัง) 367,749 168,944 182,535
ผลผลิตเฉลี่ย (กก./รัง)        7-10 กก./รัง



ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหาข้อจ ากัด แนวทางการพัฒนา/แก้ไข

- ผึง้โพรงเป็นผึ้งพื้นเมอืงของไทย มอียู่ทุกภูมภิาค 

เป็นแมลงช่วยผสมเกสรพชืตามธรรมชาตแิละพืช

ทางการเกษตร สามารถสรา้งความหลากหลาย

ทางธรรมชาติ

- ศักยภาพในการเลีย้งผึง้โพรง ขึน้อยูก่ับความ

สมบูรณ์และความหลากหลายของพชือาหารผึ้ง          

มปีริมาณน้ าหวานและเกสรมากและตอ่เนื่องความ     

ชุกชุมของผึ้งโพรง ผึ้งโพรงสามารถท าการล่อจาก

ธรรมชาติ หรือจับใส่คอนมาเลีย้งไว้ในกล่องเลีย้ง

ได้ การจัดการไมยุ่ง่ยากมากนัก ตน้ทุนการเลีย้ง

ต่ า ผลิตภัณฑผ์ึง้เป็นผลิตภัณฑธ์รรมชาติ น้ าผึง้มี

ประโยชนต์อ่สุขภาพ เก็บไว้ได้นาน ถือกันวา่เป็นยา

อายุวัฒนะ ราคาสูงเป็นท่ีต้องการของตลาด และ

สร้างรายได้ให้แก่ ผู้เลี้ยงอีกทางหน่ึง

การผลิต

1.  ผึ้งโพรงจะอพยพไปตามแหลง่อาหาร เกษตรกรไม่สามารถ

ควบคุมการเลีย้งและขยายพันธ์ุผึ้งได้

2.  เกษตรกรยังขาดความรูแ้ละเทคโนโลยกีารเลีย้งผึง้โพรง

3.  เกษตรกรยังขาดความรูใ้นกระบวนการเก็บน้ าผึ้งท่ีสะอาด     

และมีคุณภาพ

4.  มกีารใช้สารเคมีป้องกันก าจัดศัตรูพชืกันแพร่หลาย

การตลาด

1. ขาดการประชาสัมพันธ์ ประโยชนแ์ละคุณค่าของน้ าผึง้

2. ขาดการรวมกลุม่และเชื่อมโยงการตลาด

3. ฉลากและบรรจุภัณฑไ์มส่วยงามทันสมัย

การผลิต
1. ศึกษาเทคโนโลยี พัฒนาการเลี้ยงผึ้งโพรงให้ทันสมัยและมี

ประสิทธิภาพ
2.  ถ่ายทอดเทคโนโลยกีารเลีย้งโพรงท่ีเหมาะสมกับพืน้ท่ี 

ให้ได้ผลผลิตท่ีมีสะอาดและมคีุณภาพ
3.  จัดท าแปลงเรียนรู้การเลีย้งผึง้โพรงเพื่อเป็นแหล่งเรียนรู้ 

และขยายผล
4.  รณรงค์การลด ละ เลิก การใชส้ารเคมีป้องกันก าจัด

ศัตรูพชื
5.  รณรงค์การอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติและปลูกพชืท่ีให้

เกสรและน้ าหวานเพิ่มมากขึน้

การตลาด
1.  ส่งเสริมการรวมกลุม่ และเชื่อมโยงการตลาด
2.  ประชาสัมพันธ์ประโยชนแ์ละคุณค่าของน้ าผึง้
3.  พัฒนาฉลากและบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามและทันสมัย

ผึ้งโพรง


